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A Gjennomfart som en blindtest ithall (Karenslyst Allé |
Oslo). Hver respondent har blitt servert ca. 50 ml av
hver yoghurt. Mellom smakene har respondentene
drukket vann og spist kjeks for ngytralisering.
Rekkefglgen pa testproduktene er rotert for a
eliminere rekkefglgeeffekter.

A Utvalg av kvinner og menn 18+
A Alle deltar pa Ipsos MMIs innvielsesfest 22. jan 2015

A Totalt 50 respondenter
A Alle har testet to vaniljeyoghurter:
Vanlig type vs. Gresk type

A 22.januar 2015 kl. 148

NB! Vanligvis ville en slik test blitt gjennomfart med et stagrre og me
representativt utvalg. Rapporten gir derfor kun en indikasjon pa hv

deltagerne pa Ipsos MMIs innvielsesfest mente om de to yoghurte
som ble testet.
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BB NOKKELINNSIKT

Ingen av vanlijeyoghurtene foretrekkes i stgrre grad enn den andre blant
festdeltagerne. Produktene oppfattes somike, og et klart flertall (84%) gjenkjenne
den greske typen.

W

JA PREFERANSE VA PRODUKTEGENSKAPER

A 52% foretrekker den vanlige A Nar produktegenskapene il
varianten, 48 % den greske. yoghurtenesvurderes ser vi at:

A Den greske foretrekkes primaert Vanligtreffer meget godt pa
p& grunn av konsistensen; de vaniliesmaken, men den

som foretrekker denne liker at oppleves som for tynn, spesielt
den er fyldig. nar den sammenlignes med

gresk yoghurt. Den kan ogsa tale

Viktigste fortrinn for den vanlige a veere noe mindre sgt.
yoghurten er vaniljesmaken;
denne er klart bedre for vanlig Gresker passe sgt, men smaker

den lettere konsistensen pé alt oppleves a ha den beste
vanlig yoghurt. konsistensen av de to, opplever

ogsa mange at den er for tykk.




DELTE MENINGER OM HVA MAN VIL HA. HELLER INGEN GRUPPER S
HAR STERK PREFERANSE FOR NOEN AV TYPENE

Gresk (VK)

Vanlig (RS)
52 %

Base: Alle (n=50)
Hvilken av disse to yoghurtene foretrekker du alt ?alt
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VANLIG YOGHURT A HA DEN BESTE S@THETEN OG VANILJESMAKE

Sgthet 58% 14%
Vanlig
Konsistens 42% % . Cess
Ingen /begge like
Vaniljesmak 60% 8%
Base: Alle (n=50)
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DEN VANLIGE YOGHURTEN HAR PERFEKT VANILIESMAK, MENS DEI
GODT KAN GKE INTENSITETEN NOE. DELTE MENINGER OM KONSIS
FOR MANGE BLIR VANLIG YOGHURT ALTFOR TYNN, MENS FOR EN L
GRESKE FOR TYKK

= Altfor lite/tynn Litt for lite/tynn m Passe m Altfor lite/tynn Litt for lite/tynn m Passe
Litt for mye/tykk = Altfor mye/tykk Litt for mye/tykk = Altfor mye/tykk

Konsistens { 56%

NB! | en test som denne hvor vi setter to yoghurter opp mo

hverandre vil forskjellene forsterkes. Dette ser vi tydelig p3
konsistensspgrsmalet

Base: Alle (n=50) 5 A R - B B 8
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84%

GOETTETIRIK PIGIRA W EKEN/SOM V
GRESKOG/HKINKEN SOM VAR
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DE FLESTE OPPGIR AT NORSK OPPRINNELSE PA LANDBRUKSPROI
ER AV BETYDNIM®ETTE ER LANGT VIKTIGERE FOR BEFOLKNINGEI
VARE FESTDELTAGERE

IMIDLERTID SER VI AT 1 AV 7 YOGHURTER SOM SELGES | NORGE ER NA IMPORTERT, OG DETT!
@KER (MED 52% SISTE 3 AR)*

Totalutvalg KA20 22

januar 26 34

Befolkning Norsk monitor

2014 21 28 15

= % Meget viktig = % Ganske viktig % Litt viktig % Spiller ingen rolle

* Kilde: Dagligvarehandelen 23. jan 2015
Base: Alle (n=50) _ l l
Hvor viktig er det for deg at landbruksproduktene du bruker eller spiser er norske? PSOs nnOQUQSt



ER VARE FESTDELTAGERE KANSKJE MER ZARLIGE ENN FOLK FLEST
FESTDELTAGERNE EN ANNEN HOLDNINGEN TIL ALKOHOL?
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Totalutvalg KA20 22

januar 14

Befolkning Norsk monitor

2014 41 12 20

= % Helt enig = % Delvis enig % Delvis uenig = % Helt uenig

Base: Alle (n=50)
Hvor enig eller uenig er du | falgende utsagn? Av og til drikker jeg mye alkohol for & f& mer intense opplevelser |pSOS |nnOQuest
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